ING 40 DiBa

Direktbank Austria

Predictive Behavioral Targeting
findet Ihre Kunden

ING-DiBa optimiert
mit ihrer Kampagne
Online-Abschlisse
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ING 0 DiBa

*Direktbank A;trAia

«  Steuerung der Werbung auf die kaufaffine Userschaft

«  Maximierung der Verkaufsabschlisse
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Kampagnensteuerung ING % DiBa

Direktbank Austria

In der ersten Phase der Kampagne wird die kaufaffine Userschaft identifiziert. Im weiteren Verlauf wird auf diese

Personengruppe getargetet. Um einen Performance-Vergleich anstellen zu kénnen, wird parallel eine Kontrollgruppe
Run over Site geschaltet.

Auslieferung der

Online-Bestellung Werbung an die
Online Werbekampagne ROS o —————— Identifizierung der kaufaffinen Userschaft kaufaffine Userschaft kaufaffine Userschaft
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Online-Werhekampagne ING 4 DiBa

Direktbank Austria
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CVR “ ohne Targeting = mit Targeting

y%

Veranderung der
Conversionrate im Rahmen
der Conversionoptimierung
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ING 0 DiBa

Direktbank Austria

Mag. (FH) Johanna Gruber

Key Account Manager Online

derStandard.at GmbH
Tel: +43-1-53170 - 704
Johanna.Gruber@derStandard.at
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